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Curso - Gestao de Marketing Intermediario (Nome antigo: Marketing Na Medida)

Objetivos:

O planejamento se faz necessario, jA que sdo muitas as atividades e responsabilidades diarias
na rotina das empresas. Nao é possivel conduzir uma empresa sem um olhar para o futuro e
sem prever cenarios.

Nesse sentido, o Sebrae oferece o curso Gestdo de Marketing, para que o empresario domine
o marketing e suas ferramentas, mantendo o foco do seu negdécio no mercado e no cliente.

O plano de marketing € uma ferramenta fundamental e indispensavel para conducédo de
empresas mantendo-se o foco no mercado. Percebe-se que ndo h4 mais espago para a
conducdo de empresas sem a utilizagdo de planejamentos. Na area empresarial o
planejamento se faz necessario, pois sdo muitas as atividades e responsabilidades diarias das
empresas.

Competéncias:
Natureza Cognitiva:
e Compreender os principais conceitos de Marketing;
¢ Incluir ferramentas de marketing na gestdo do negacio.

Natureza Atitudinal:
e Perceber a importancia de colocar o cliente como centro das estratégias e acodes
organizacionais;
e Refletir sobre a atuacdo da empresa na dinamica do mercado.

Natureza Operacional:
e Elaborar um Plano Inicial de Marketing;
e Implantar as ferramentas de marketing na gestdo do negaocio.

Publico alvo:
Empresa de Pequeno Porte, Microempresa, Produtor Rural, Microempreendedor Individual.

Carga horéria:
e Capacitacao - 16 horas divididas em 4 partes de 4 horas cada.
e Consultoria - 2 horas de consultoria por empresa.

Conteudo programatico:

Parte 1 — Conceitos Centrais de Marketing;
Parte 2 — Estratégias de Marketing;

Parte 3 — Tdpicos Avancados de Marketing;
Parte 4 — Compartilhando Resultados.

Apéds o curso, cada empresa terd direito a uma consultoria de 2 horas para discussao sobre a
aplicabilidade das estratégias de marketing. Essa consultoria sera realizada preferencialmente
nas dependéncias do Sebrae.

Cddigo SAS Capacitacédo: 2161
Codigo SAS Orientacgéo técnica: 371440100137




